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Istrazivanje je provedeno na reprezentativhom
uzorku Republike Hrvatske od 1000 ispitanika
u razdoblju 1. — 20. ozujka 2025.

Koristen je viSeetapni stratificirani uzorak i
metodologija osobnog intervjuiranja u
kucanstvima (CAPI).

GreSka mjerenja: na n = 1000 maksimalna
pogreska mjerenja iznosi +/- 3%.




Jeste | u
proteklih
godinu dana
procitali
barem jednu
Knjigu?




PROCITALI BAREM JEDNU KNJIGU -
U POSLJIEDNJIH GODINU DANA:

U odnosu na proslu
godinu Citanost je ista
53 51 (2024:38%; 2025:37%),

42 40 g - pa mozemo reci da se
posljednje dvije godine
zaustavio trend pada
Citanosti.

2011 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Medu osobama koje ¢titaju-najuise je.onih koje
procitaju 2 knjige godisnje.

N



TKO CITA VISE OD PROSJEKA?

kuéanstva iznad ovom podrucju
2.800 eura

ISTRA,
PRIMORJE

GORSKI

KOT'AR

429 59% 41% 50%

(+5 p.b.) (+22 p.b.) (+4 p.b.) (+13 p.b.)

Kao i prethodnih godina,
vjerojatnost da je osoba s
kojom razgovarate
procCitala barem jednu
knjigu u posljednjih godinu
dana povecava se ako
razgovarate sa zenskom
osobom (42%),
visokoobrazovanom
osobom (59%), osobom s
viSim primanjima
kucanstva (41%) ili
osobom koja zivi u Istri
(50%0).
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Gdje
nabavljate
kKnjige koje

Citate?




Najveci postotak
Citatelja procitane
knjige ili posuduje
u knjiznici (45%) ili

ih kupuje (42%).




GDJE SE NABAVLIAJU PROCITANE KNJIGE? _
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POSUDBA U KNJIZNICI

KUPOVINA

DOBIO/LA SAM JE NA
POKLON

POSUDBA OD
PRIJATELJA

FOTOKOPIRAO/LA ILI
PREUZEO/LA S INTERNETA

Procitane knjige najcesce se ili
posuduju u knjiznici (45%) ili se
kupuju (42%).

Medutim, postoje razlike medu
Citateljima s obzirom na nacin
nabavljanja knjiga: knjige u vecoj
mjeri posuduju u knjiznici Zene
(Z: 52%; m: 36%), najmladi
(69%) i najstariji (51%).

Knjigu ¢esScée od ostalih kupuju
osobe u dobi 26 — 35 godina
(55%), visokoobrazovane osobe
(51%), s primanjima kucanstva
iznad 2.800 eur (48%).

Knjigu CeSce posuduju od
prijatelja osobe u dobi 56 — 65
godina (35%) kao i one koje zive
na selu (35%).
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GDJE SE NABAVLIAJU
PROCITANE KNJIGE?

I dalje se knjige najcesce
kupuju i posuduju u
knjiznici.

U zadnjih pet godina
uocava se porast broja
onih koji su procitanu
knjigu dobili na poklon,
dok se, s druge strane, sve
manje knjige posuduju od

e=m=snosudba od prijatelja

@ Kupovina prljatelja.
L 9 9 9 .. ) .
posudba u knjiznici - ~—— — 8 Zadnjih nekoliko godina
T enida e podon ; 6 stagnira broj onih koji

====mfotokopirao/la ili preuzeo/la s interneta
T T T T

knjige kupuju.
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Sto sve
Citate, koje
vrste knjiga?

Pitanje je postavljeno osobama koje citaju knjige (n = 373).




KOJE VRSTE KNJIGA SE NAJVISE CITAJU? » -

najcitanija, postoji stagnacija u
interesu za ovu vrstu knjiga.
Nasuprot tomu, zadnjih nekoliko
godina raste interes za
publicistiku (2020: 27%; 2025:

65 37%).
<7 5857 Slijede stru¢ne knjige (25%) i
prirucnici (18%), kod kojih se
primjecuje trend pada cCitanosti u
posljednje tri godine.
37
3234 31 - Beletristiku u vecoj mjeri Citaju
27 27 2855 Zene (65%) i osobe u dobi 36 —
22 22,0 45 godina (64%). Muskarci su
13 - skloniji publicistici (45%) koja
998 9 87 - . je zanimljivija i onim najstarijima
Do e e |2
. ‘ Osobe u dobi 26 — 45 godina
BELETRISTIKA  PUBLICISTIKA  STRUCNE PRIRUCNICI  DJECJEKNJIGE  UMJETNOST STRIP Cesce citaju djecCje knjige (16%),
KNJIGE dok su strucne knjige zanimljivije

i i 0)
m2020 Wm2022 m2023 m2024 m2025 visokoobrazovanima (36 /0) '
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Jeste |1 u
posljednja
tri mjeseca

KUPILI
Knjigu?




KUPILI BAREM JEDNU KNJIGU U

POSLJIEDNJA TRI MJESECA:

32 31

25 25 o4
23 23 55 50 20

23
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2005 2011 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

22

2025

Svaki peti gradanin kupio je
barem jednu knjigu u
posljednja 3 mjeseca (22%).

U zadnjih Sest godina
primjecuje se stagnacija u
kupovini knjiga (2020: 23% —
2025: 22%).
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Od onih koji su u posljednja
tri mjeseca kupili knjigu,

E najvise ih je kupilo JEDNU

knjigu.

f_._



CESCE OD PROSJEKA KUPUJU:

Osobe u dobi 36 — Visokoobrazovane osobe Osobe diji su prihodi
45 godina kucanstva iznad
2.800 eura

2 ap €

30% 41%0 29%0

(+8 p.b.) (+19 p.b.) (+7 p.b.)

OSOBA KOJA CESCE OD
PROSJEKA KUPUJE
KNJIGE JE:

visokoobrazovana osoba u
dobi 36 — 45 godina koja
Zivi u kucanstvu s visim
primanjima.
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NAJCESCA VRSTA KUPLJENIH KNJIGA: .

U najvecoj se mjeri i Cita i
kupuje beletristika. Od
preostalih vrsta knjiga najvise
se kupuju djecje i strucne
knjige (24%), zatim
publicistika (22%) te prirucnici

46
Ch o (16%).
35
- o s lako se beletristika u
26 24 . 7 54 239 , rv)osljednjih nekoliko godina
20 20 - " Cita u podjednakoj mjeri,
primjecuje se porast kupovine
7 8 g ove vrste knjiga.
I “ 34°°4 S druge strane, u posljednjih
- Elim nekoliko godina raste Citanost

BELETRISTIKA ~ STRUCNE  DJECJE KNJIGE PUBLICISTIKA  PRIRUCNICI  UMJETNOST STRIP publicistike, ali se
AU istovremeno uocava trend
m2020 W2022 2023 W2024 W2025 stagnacije njezine kupovine.
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GDJE SE KNJIGE KUPUJU?

56

54 54 55 .
53 53 KUPOVINA U KNJIZARI

(Cedce visokoobrazovane KupOV|na u knjliarama

osobe koje Zive u

Zagrebu i okolici: 6496) ponovno je dosegla ucCestalost
kakva je bila prije dvije godine
(55%).

KUPOVINA NA U knjizarama cesce od ostalih

INTERNETU

(Najvise kupuju najmladi i KUpuju visokoobrazovane
by 022 9dna W osobe i one koje Zive u
Zagrebu i okolici (64%0).

KUPOVINA NA KIOSKU
(zanimljivija starijima od

56 godina: 19%) Kupovina na internetu ista je
u zadnje Cetiri godine (20%),
——7 2 a nju u najvecoj mijeri
2013 2014 2105 2016 2017 2018 2019 2020 2022 2023 2024 2025 pref_er'raJU naJmI'—_:]CTI ontu
dobi 46 — 55 godina.
e na Kiosku na sajmu knjiga
@] knjizari = preko interneta/u internetskoj knjizari
=== ] supermarketu kod nakladnika
HP antikvarijat
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Koji je glavni
razlog zbog
kojeg u
posljednja tri
mjeseca niste
kupili knjigu?




RAZLOZI NEKUPOVANJA KNJIGA:

5500 KNJIGE ME NE ZANIMAJU
61% 2024
56% 2023
54% 2022
43% 2020

16946 POSUDUIEM U KNJIZNICI
10% 2024
15% 2023
16% 2022
20% 2020

1494 FINANCIJSKI RAZLOZI
16% 2024
17% 2023
17% 2022
19% 2020

Broj nezainteresiranih za
kupovinu knjiga smanjio se u
odnosu na proslu godinu |
sada je na razini od prije 2-3
godine (55%).

Nedostatak interesa cesdi je
razlog nekupovanja knjiga
medu muskarcima (61%) i
onima u dobi 26 — 35 godina
(71%).

Medu najmladima (31%) i
visokoobrazovanima (25%o)
viSe je onih koji knjige ne
kupuju jer ih posuduju u
knjiznici.

KAR— KA



Citate li na
Internetu
| ako da, sto?




KOJI SE SADRZAJ CITA NA INTERNETU? 5 Postoji trend rasta citana

sadrzaja na internetu (2023:
63%; 2025: 75%).

I dalje se najvise Citaju
dnevne novine (54%), koje u
najvecoj mjeri Citaju osobe u
2020 m2022 m2023 m2024 m2025 dobi 36 — 55 godina (61% _
68%). Portali/blogovi s
autorskim i kritickim
sadrzajem postaju sve
zanimljiviji i ¢ita ih 33%
1516 1516 populacije, cesce od ostalih
. H visokoobrazovani (48%). Osim

22 6666 rv1_jih_, v_isokoq_brgz_ovani vise
i - Citaju i specijalizirane e-
3 s 2 @ g - . @ o Casopise (29%).
g 2 5 2 %% §§ TE_ ;§3 Blogovi i grupe na drustvenim
: £ : o e s %gg FE mrezama koji su posveceni
5 5 £ E @ . ?;E G 55 knjizi tf]k_(_)_der postaju sve
E § = St fm%’% Py zanimljiviji (17%), a najvise ih
S 2 5 52 ° prate osobe u dobi 16 — 45
’“ = g~ g godina (34% — 27%).

KAR— KA



E-KNJIGE

Elektronicka izdanja knjiga cesce citaju osobe u dobi
16 — 25 godina (19%).




e stavovi o Citanju
knjiga
e posjecivanije
knjiskih
manifestacija
 Kknjiznice

tvrdnjom, s time da su odgovori 1 i 2 oznacavali neslaganje, odgovori 4 i 5 slaganje s tvrdnjom, a 3 je
oznacavalo neopredijeljenost.




KNJIGE I INTERNET

SLAGANJE S TVRDNJOM:
Zbog kolic¢ine sadrzaja koji mi je dostupan na internetu i/ili ostalim
medijima, nemam vremena za Citanje knjiga.

2025

2024

2023

2022

2020 45% 19% 36%

ENE slazu se s tvrdnjom m |ndiferentni ESLAZU se s tvrdnjom ® Ne odnosi se na mene

Uzimajuci u obzir
statisticku gresku mjerenja
od 3%, mozemo reci da je
ove godine prvi puta
podjednak broj onih koji
smatraju da konzumacija
sadrzaja na internetu |
ostalim medijima ne
oduzima vrijeme za citanje
knjiga (34%) i onih koji
dijele suprotno misljenje
(32%).
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KNJIGE I INTERNET o

I dalje svaki peti gradanin RH
(21%) smatra da je internet

SLAGANJE S TVRDNJOM:  SheERiIE S IRRINIEIE ibolii i naiudi itiii nadci
Knjigu je najbolje i najucinkovitije naruditi Online akcije (npr. Knjiga svima i svuda) nanOI__]l | naJ_L:ICIHI(OVItI_]I na_cm
preko interneta/internetske knjizare. poticu me na online kupovinu knjiga kupovine knjiga. Navedeni stav
izrazeniji je kod visokoobrazovanih
(36%) i najmladih (33%).
2025 17%  21% 2025 49% 10% 13% 28% Najstariji u najmanjoj mjeri
smatraju internet najboljim
2024 16% 21% 2024 51% 10% 13% 27% nacinom nabavke knjlga (160/0)
2023 17% 2023 50% 13% 15%  23% Online akcije predstavljaju poticaj
za kupovinu knjiga za 13%
2022 18%  23% 2022 46% 8% 14% 32% populacije. Vedi poticaj online
B NE slazu se s tvrdnjom m |Indiferentni akCIJa na kupOVInu kn.]lge uoc\fava.]u
2020 50% 31% mSLAZU se s tvrdnjom = Ne odnosi se na mene visokoobrazovani (23%) i oni u
dobi 16 — 45 godina (19%).
ENE slazu se s tvrdnjom B Indiferentni
ESLAZU se s tvrdnjom E Ne odnosi se na mene

KAR— KA



MANIFESTACIJE POSVECENE

KNJIGAMA

SLAGANJE S TVRDNJOM:
Barem jednom godiSnje

posjecujem promociju knjige.

SLAGANJE S TVRDNJOM:
Manifestacije poticanja
citanja
(npr. No¢ knjige, Mjesec
hrvatske knjige i sl.)
motiviraju me i poti¢u na
¢itanje knjiga.

SLAGANJE S TVRDNJOM:
Koristim svaku priliku za
posjecivanje festivala i
sajmova knjiga (npr.
Interliber, Mediteranski
festival knjige, Sa(n)jam
knjige u Istri, Festival
svjetske knjizevnosti i dr.)

2025 53% 7% 15%  25% 2025 42% 13% 19% 26% 2025 54% 7%12%  27%

2024 56% 5% 17% 22% 2024 43% 13% 21% 23% 2024 58% 7%13% 23%

2023 51% 11% 18% @ 21% 2023 39% 20% 20% 21% 2023 55% 11% 13% 24%

2022 52% 6% 15%  26% 2022 38% 15% 21% 27% 2022 53% 7%13% 27%
ENE slaZzu se s tvrdnjom ®Indiferentni B NE slazu se s tvrdnjom  ®Indiferentni

2020 72% 12% 16% ESLAZU se s tvrdnjom  ®Ne odnosi se na mene  mSLAZU se s tvrdnjom B Ne odnosi se na mene

B NE slazu se s tvrdnjom ®Indiferentni

ESLAZU se s tvrdnjom ENe odnosi se na mene

Posjecenost promocija knjiga te
razli¢itih festivala i sajmova ostala
je nepromijenjena u odnosu na
proslu godinu: barem jednom
godisSnje promociju knjige posjeti
15% populacije, dok 12% koristi
svaku priliku za posjecivanje
festivala i sajmova knjiga.
RazliCite knjiSke manifestacije
motiviraju isti broj ljudi na citanje
knjiga kao i proslih nekoliko
godina: 19%.

Posjecivanje promocija ili festivala
i sajmova knjiga ucestalije je kod
visokoobrazovanih osoba s viSim
primanjima.

KAR
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KNJIZNICE

CLANSTVO U KNJIZNICI:

v

2025 Pl 77%
2024 VIV 79%

2023 Vawln 77%
2022 379t} 77%

u Clan sam, ali ne koristim  ®Clan sam i koristim

mNisam ¢lan

SLAGANJE S TVRDNJOM:
Posudba knjiga u knjiznici zadovoljava sve
moje potrebe za citanjem knjiga.

2025 FEVAFS 69% 12%
2024 BBV 66% 7%
2023 EEYA:YS 77% 2%
2022 EG/RENS 72% 4%

B NE slaZzu se s tvrdnjom ®Indiferentni
ESLAZU se s tvrdnjom ENe odnosi se na mene

SLAGANJE S TVRDNJOM:
Knjiznice uglavnom imaju sve naslove koji
me zanimaju.

2024 RUY3NPEA 67% 7%
2023 RUVIEPA 75% 2%
2022 BEATA 74% 5%

B NE slazu se s tvrdnjom B Indiferentni
ESLAZU se s tvrdnjom B Ne odnosi se na mene

U odnosu na lani
nepromijenjen je postotak
clanova knjiznica (69%) koji
smatraju da one zadovoljavaju
sve njihove potrebe za
Citanjem knjiga te da imaju
sve naslove koji ih zanimaju.

KAR— KA



eyslunwiny

51% NE CITA
ZBOG NEDOSTATKA

INTERESA
30
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GDJE JE HRVATSKA U ODNOSU NA EUROPU?




ISTRAZIVANJE PROVELA | 1ZVJESTAJ
PRIPREMILA:
KARIKA — koja nedostaje d.o.o.

KAR KA

KOJA MEDOSTAJE
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